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FOCUS CARAVANING ist eine Initiative der gsr Unternehmens-
beratung und den progressiven Marktforschern von MiiOS fir
alle professionellen Akteure auf dem Caravaning-Markt.

Mit einem einzigartigen Studienset sowie vielfaltigen
Informations-, Qualifikations- und Netzwerk-Angeboten setzen die
Spezialisten Impulse fiir Nachhaltigkeit und Entwicklung rund um
das Geschaft mit Reisemobilen und Wohnwagen.  Alle
MaBnahmen entstehen auf der Grundlage eines hohen Anspruchs
an Qualitat, Neutralitat und Relevanz sowie in Kooperation mit
starken Partnern.

Mii0OS bietet Entscheidern einen einzigartigen Zugang zu
Informationen, Beratung, Stichproben, Methoden sowie ein
weitreichendes Experten-Netzwerk — immer mit dem Versprechen,
zeitgerecht die bestmoglichen Grundlagen fir erfolgreiches
Management zu liefern. Individuell, wirtschaftlich und zuverlassig.

Die gsr Unternehmensberatung bietet seit 1991 ein umfassendes
Know-how, exzellente Branchenkenntnisse und langjahrige
Erfahrung in den Bereichen Consulting, Qualifizierung und
Qualitatssicherung. Als etablierter Spezialist fur Vertriebsimpulse
und Serviceprozesse sichert das Team nachhaltig Erfolge.

FOCUS CARAVANING - DIE ZIELGRUPPE 2024
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Key Stats

Caravaning-affine Menschen in
Deutschland (2020-2024) in Mio.

2020 2021 2022 2023 2024

GroRes Potenzial bei Erstkaufern

der Kaufinteressierten geben an, zuvor

noch kein Reisemobil oder Wohnwagen
besessen zu haben

Freiheit und Natur als Top-Reisemotive

Unabhangigkeit und Flexibilitat
67

Naturerlebnis

Abenteuerlust

Hinweis: Angaben in %

Mebhr als jeder Dritte der Caravan-Besitzer,
die den Verkauf lhres Freizeitfahrzeugs in
Betracht ziehen, wiirden dies iiber Online-
Plattformen abwickeln.

9%

Finanzierungspotential von
Reisemobilen und Wohnwagen steigt

2023 2024

Hinweis: Angaben in %

Werkstattsuche aufwendig

0 47%

der Caravanisten geben an,
dass die Suche nach der richtigen
Werkstatt (sehr) aufwendig ist.



Executive Summary

Der deutsche Caravaning-Markt verspricht auch fur die Zukunft anhaltendes Wachstum - steht aber
vor Herausforderungen.

Die FOCUS CARAVANING B2C Zielgruppenstudie 2024, basierend auf einer bevolkerungs-
reprasentativen Stichprobe von 10.683 Interviews, liefert wertvolle Einblicke in die Bedirfnisse der
Caravaning-affinen Zielgruppe und beleuchtet entscheidende Trends fir die Branche.

Die wichtigsten Erkenntnisse der Studie im Uberblick:

Interesse am Caravaning auf hohem Niveau: Weiterhin 19 Mio. Interessierte Uber alle
Altersgruppen (18-80) verteilt. Das Interesse driickt sich vielfaltig aus, allerdings nicht
hinreichend in Fahrzeugverkaufen, jedenfalls im Verhaltnis zum (zu) grofen Angebot.

Kaufinteressierte unerfahren: Besonderes Potenzial stellen der grofle Anteil von Einsteiger bzw.
Erstkaufer unter den Kaufwilligen dar - auf diese muss sich der Handel mit einer pointierten
Ansprache und besonderen Angeboten einstellen.

Fahrzeugauswahl, Finanzierung und digitale Wahrnehmung als Erfolgsfaktoren im Handel:
Der zum Teil sehr groRe Warenbestand im Handel trifft auch die Erwartung der
Kaufinteressierten. Weitere Schliisselfaktoren sind ein attraktives Finanzierungsangebot sowie
die digitale Wahrnehmung des Unternehmens.

Digitale Anwendungen werden erwartet: Der mit den digitalen Maglichkeiten einhergehende
Komfort ist ein Caravaning-Treiber. Entsprechend hoch sind die diesbezuglichen Erwartungen der
Kunden auf der gesamten Journey.

Zubehor & Ausstattung: Caravanisten investieren verstarkt in Zubehor und Ausstattung, um ihr
Fahrzeug zu personalisieren und den Komfort zu erhohen.

Miete als Wachstumssegment: Der Mietmarkt bietet weiterhin hohe Potenziale. 64 % der
Caravaning-affinen sind entweder Mieter oder planen, ein Wohnmobil oder einen Wohnwagen zu
mieten.

Nachhaltigkeit gewinnt an Bedeutung: Immer mehr Caravaning-Reisende achten auf soziale und
okologische Aspekte.

Herausforderungen im Servicebereich: Die Suche nach einer geeigneten Werkstatt wird als
zeitaufwendig empfunden, was auf ein begrenztes Angebot spezialisierter Serviceanbieter
zuriickzufiihren ist.

Die FOCUS CARAVANING B2C Zielgruppenstudie 2024 bietet Akteuren der Caravaning-Branche
wertvolle Informationen fir strategische Entscheidungen und eine sichere Zukunftsgestaltung.
Von der Produktentwicklung tber Marketing und Vertrieb bis hin zum Kundenservice - die Studie
liefert wichtige Impulse fiir nachhaltiges Wachstum und Erfolg im dynamischen Caravaning-
Markt.

FOCUS CARAVANING - DIE ZIELGRUPPE 2024 5



Einleitung

Der Caravaning-Markt in Deutschland erfreut
sich seit Jahren ungebrochener Beliebtheit und
hat sich zu einem wichtigen Bestandteil der
Tourismusbranche entwickelt.

Unsere Studie bestatigt ein anhaltend hohes
Interesse von 19,0 Millionen caravan-affinen
Menschen zwischen 18 und 80 Jahren.

Dabei ist Caravaning schon langst nicht mehr
nur fur Rentner, das Interesse verteilt sich
recht gleichmaBig Uber die Generationen.

Der Markt befindet sich jedoch in einem
stetigen  Wandel. ~ Neue  Technologien,
veranderte  Reisegewohnheiten und ein
wachsendes Bewusstsein fir Nachhaltigkeit
pragen die Branche und stellen Akteure vor
neue Herausforderungen und Chancen.

FOCUS CARAVANING - DIE ZIELGRUPPE 2024

Caravaning-affine Menschen in
Deutschland (2020-2024) in Mio.

2020 2021 2022 2023 2024

Hinweis: Angaben in Mio.
Quelle: FOCUS CARAVANING 2024



Interesse an Caravaning gleich-
maBig auf Generationen verteilt

MEHR ERFAHREN

FOCUS CARAVANING ist eine Initiative
der gsr Unternehmensberatung und den
Marktforschern von MiiOS fiir alle

m GenZ = Gen Y
= Gen X Baby Boomer

Menschen mit Caravaning-Begeisterung sind
im Durchschnitt 43 Jahre alt, im Haushalt
leben drei oder mehr Personen, der Anteil an
Akademikern ist  hoher, ebenso das
durchschnittliche Haushaltsnettoeinkommen.

Warum gehen Menschen Uberhaupt auf
Caravaningreise? ~ Unsere  Studie  zeigt:
Unabhéangigkeit und  Flexibilitat ~ (67%),
Naturerlebnis (63%) und Abenteuerlust (46%)
sind die Top Beweggriinde.

Die Digitalisierung, der Fokus auf
umweltfreundliche Losungen und die
steigenden Anspriiche der Menschen an
Komfort und Individualitat erfordern
innovative Produktentwicklungen,
zielgruppenspezifische Marketingstrategien
und optimierte Serviceleistungen.

Umn in diesem dynamischen Umfeld
erfolgreich zu agieren, ist es entscheidend,
die Bediirfnisse und Praferenzen der
Caravaning-affinen Zielgruppe genau zu
kennen. Die FOCUS CARAVANING B2C
Zielgruppenstudie 2024  liefert dazu
wertvolle Erkenntnisse. Basierend auf einer
bevolkerungsreprasentativen Stichprobe von
10.683 Interviews bietet die Studie einen
umfassenden Einblick in die deutsche
Caravaning-Landschaft und beleuchtet die
wichtigsten Trends und Entwicklungen.

FOCUS CARAVANING - DIE ZIELGRUPPE 2024

professionellen  Akteure auf dem

Caravaning- Markt.

* Sie stehen vor strategischen
Entscheidungen?

* Sie suchen belasthare
Marktinformationen?

+ Sie mochten mit Ihrem Team die
Zukunft gestalten?

Sprechen Sie uns gerne an. [

info@focus-caravaning.de O3

Top 5 Reisemotive 2024

Unabhangigkeit und Flexibilitat
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Naturerlebnis

Abenteuerlust

Gefiihl von ,Zuhause” auf Reisen

Kostengiinstiges Reisen

Frage: Was geféllt Ihnen besonders am Caravaning?
Hinweis: Angaben in %



Die groBte Studie am Markt!
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Kauf

Industrie und Handel konnen sich Uber ein
signifikantes Interesse von Erstkaufern freuen:

Zwei von drei der potenziellen Kaufer, die in
naher Zukunft den Erwerb eines Reisemobils
oder Wohnwagens planen, geben an, dass es
ihr erstes Freizeitfahrzeug sein wird.

Ein Kaufmotiv dirften dabei die gestiegenen
Lebenshaltungskosten sein, denn etwa jeder
zweite Befragte  stellt  hier  einen
Zusammenhang her und sieht im Caravaning-
Urlaub eine Entlastung der Haushaltskasse

67%

der Kaufinteressierten geben an, zuvor
noch kein Reisemobil oder Wohnwagen
besessen zu haben.

FOCUS CARAVANING - DIE ZIELGRUPPE 2024

40% 9)

der Erstkaufer konnen sich die
Anschaffung eines chinesischen
Wohnmobils vorstellen.

Das Segment der Erstkaufer ist demografisch
breit gefachert, reicht von jungen Familien bis
hin zu aktiven Best Agern, die den Wunsch
nach unabhangigen und flexiblen
Reisemaglichkeiten teilen.

Bei der Kaufentscheidung sind jedoch
bestimmte Kriterien entscheidend. Neben
traditionellen Faktoren wie Preis-Leistungs-
Verhaltnis  und  Spritverbrauch  riicken
zunehmend digitale Anwendungen in den
Vordergrund. Mittlerweile betrachten 58 % der
Erstkaufenden die digitale Konnektivitat ihres
Reisemobils als entscheidend.



Ein weiteres starkes Kaufargument ist die
smarte Bedienbarkeit per App, die fiir 45 % der
Erstkaufer von groer Bedeutung ist.

Von der Steuerung der Bordelektronik bis hin
zur Navigation oder der Uberwachung von
Sicherheitsfunktionen - digitale Losungen
erhohen den Komfort und die
Nutzerfreundlichkeit moderner Reisemobile
erheblich.

Digitale Anwendungen als
Kaufkriterium fiir Erstkaufer

Digitale Konnektivitat

Smarte Bedienbarkeit (z.B. durch App)

Frage: Wie wichtig Sind Ihnen die nachfolgenden Kriterien bei
der Entscheidung fiir den Kauf eines Wohnwagens /
Wohnmobils? Hinweis: Angaben in % (Top 2 Box)

#EXPERTE

Alexander Ege

Direktor Messen & Events der
Messe Stuttgart

Unsere drei Urlaubsmessen - die Touristik &
Caravaning Leipzig, die CMT in Stuttgart
und die REISEN & CARAVANING in
Hamburg - spielen eine entscheidende
Rolle bei der Kaufentscheidung rund um
den Urlaub.

FOCUS CARAVANING - DIE ZIELGRUPPE 2024

Sie bieten eine einzigartige
Vergleichsplattform, auf der Besucher:innen
die Gelegenheit haben, verschiedene
Caravaning-Arten und —Modelle direkt
miteinander zu vergleichen und auch gleich
mal probeliegen kann. Die personliche
Beratung durch Aussteller:innen vor Ort ist
ebenfalls ein entscheidender Vorteil.

Hier konnen individuelle Fragen geklart und
malgeschneiderte Angebote besprochen
werden. Vor allem in Zeiten, in denen die
Auswahl an Caravaning-Angeboten
Uberwaltigend ist, bietet eine Messe die
Maglichkeit, sich einen umfassenden
Uberblick zu verschaffen. So wird die
Kaufentscheidung deutlich erleichtert.

Und auch fiir den spateren Verkauf ihres
Fahrzeugs spielt die digitale Welt eine wichtige
Rolle.

Mehr als jeder Dritte der Caravan-Besitzer, die
den Verkauf ihres Freizeitfahrzeugs in Betracht
ziehen, wiurde dies Uber Online-Plattformen
abwickeln.

39%

Der Caravan-Besitzer konnen sich den
Verkauf iiber eine Online Plattform
vorstellen.

Ubrigens: 40 % der Erstkdufer kénnen sich
vorstellen, ein Reisemobil oder einen
Wohnwagen von einem chinesischen
Hersteller zu erwerben.

10



Finanzierung

Die Inflation und die steigenden Preise im
Caravaning-Sektor stellen viele potenzielle
Kaufer vor groBe finanzielle
Herausforderungen. Fir viele wird der Erwerb
eines  Reisemobils  oder  Wohnwagens
zunehmend schwieriger zu stemmen.

Hier bieten Finanzierungsangebote eine
entscheidende Chance: Sie ermoglichen es
auch jenen Konsumenten, die den Kauf nicht
aus eigenen Mitteln tatigen konnen, sich
dennoch  den  Traum vom  eigenen
Freizeitfahrzeug zu erfillen.

Finanzierungsoptionen werden daher zum
zentralen  Schlissel, um die Nachfrage
aufrechtzuerhalten - fir 25 % der
Kaufinteressenten  ist  ein  attraktives
Finanzierungsangebot ein  entscheidendes
Kriterium — Tendenz steigend. Allerdings gibt
es Nachholbedarf: Nur 28 % der Kunden sind

Exhibit 1

mit der Beratungskompetenz der Handler in
Finanzierungs- und  Versicherungsfragen
zufrieden.

Zudem ist jeder filinfte Kaufinteressent noch
unentschlossen, fur welchen
Finanzierungsanbieter er sich entscheiden soll.
Diese  Unentschlossenheit  signalisiert ein
ungenutztes Potenzial, das fir Handler und
Anbieter enorme Wachstumschancen bietet.

25% D,

der Kaufinteressenten sehen ein gutes
Finanzierungsangebot als
entscheidendes Kaufargument.

Das Finanzierungspotential von Reisemobilen und Wohnwagen steigt

Reisemobile

2023 2024

Wohnwagen

2023 2024

Quelle: FOCUS CARAVANING - DIE ZIELGRUPPE 2024, FOCUS CARAVANING Analysis

Hinweis: Angaben in %

FOCUS CARAVANING - DIE ZIELGRUPPE 2024
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Tobias Kaufmann

Bereichsleiter caravanfinanz
akf Bank

Die vorliegende Studie zeigt es schwarz auf
weild: Passgenaue Finanzierungslosungen
sind gefragt wie nie. Fiir 25 Prozent der
Kaufinteressenten ist danach ein attraktives
Finanzierungsangebot der Schliissel fir den
Erwerb ihres Urlaubsmobils. Allerdings wird
das Thema Finanzierung - fiir viele Kunden
ist es ein Buch mit sieben Siegeln - oft nur
mit spitzen Fingern angefasst.

Hohe Beratungskompetenz sowie ein
personlicher, partnerschaftlicher und
verbindlicher Kundenumgang seitens Bank
bzw. Verkaufer rund um die Finanzierung
sind daher nahezu immer entscheidend fiir
einen erfolgreichen Fahrzeugkauf.

Personliche Verkduferschulungen vor Ort im
Handel haben damit fir die akf bank
hochste Prioritat. SchlieBlich ist es die
Verkauferfitness, die beim Kunden sticht.
Unser aktueller Tipp in einer Phase hoherer
Zinsen: kirzere Finanzierungs- und
Leasinglaufzeiten, beispielsweise mit 84
Monaten und Schlussrate. Das spart viel
Geld.




Ausstattung & Zubehor

Caravaning-Enthusiasten investieren
zunehmend in die Individualisierung und den
Komfort ihrer mobilen Reisegefahrten.

65% <

schatzen die Maglichkeit, ihr Fahrzeug
durch Umbauten, Dekoration oder den
Austausch von Komponenten an ihre
personlichen Bediirfnisse anzupassen.

Die Upgradefahigkeit und Nachriistbarkeit von
Freizeitfahrzeugen ~ gewinnt  dabei  als
Kaufargument zunehmend an Bedeutung.

Hersteller ~ sind  gefordert,  bei  der
Produktentwicklung verstarkt auf Modularitat
und Erweiterbarkeit zu setzen, um langfristige
Kundenbindung zu fordern und zusatzliche
Umsatzpotenziale  durch  Upselling  zu
erschlielen.

FOCUS CARAVANING - DIE ZIELGRUPPE 2024

Die Investitionsbereitschaft in Zubehor und
Ausstattung hat in den letzten Monaten stark
zugenommen.

Im Durchschnitt haben 41 % der Caravanisten
in den letzten 12 Monaten 1.072 £
ausgegeben, was einen deutlichen Anstieg von
tber 50 % im Vergleich zum Vorjahr darstellt,
in dem noch 687 € investiert wurden.

Besonders gefragt sind ubrigens
Klchenausstattung,  Klimatisierung  und
Badezimmerlosungen.

Investitionen in Zubehor in €

2023

2024

13
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Miete

Die  hohen  Anschaffungskosten  fur
Reisemobile und Wohnwagen fiihren dazuy,
dass der Mietmarkt im Caravaning-Sektor an
Relevanz gewinnt.

Immer mehr Menschen entdecken die
Moglichkeit, den Traum vom mobilen Urlaub zu
erleben, ohne sich langfristig finanziell zu
binden.

Online-Plattformen spielen dabei eine immer
grolere Rolle: Sie bieten eine transparente
Preisgestaltung, eine breite Fahrzeug-Auswahl
und einen vereinfachten Buchungsprozess.

Unsere Studie zeigt, dass bereits jede fiinfte
Fahrzeugmiete Uber eine unabhangige Online-
Plattform abgewickelt wird.

Dieses Wachstumspotenzial —unterstreichen
auch die 65% der Befragten, die sich vorstellen
konnen, ein Freizeitfahrzeug uber eine solche
Plattform zu mieten.

Exhibit 2

Dabei bevorzugen 71% der potenziellen Mieter
gewerbliche Anbieter, wahrend 45% auch die
Miete von privaten Anbietern in Betracht
Ziehen. :

#EXPERTE

Stephan Liitzenkirchen
gsr Unternehmensberatung GmbH

Das Vermietgeschaft bietet sehr gute
Ertragschancen und macht Interessierte zu
Kunden. Allerdings stellt der Markt immer
hohere Anforderungen:

Digitale Plattformen bieten eine neue
Transparenz und hohen Komfort fiir Mieter,
neue Akteure treten mit emotionaler
Ansprache und All-In-Angeboten auf & der
digitale Fortschritt schafft vollig neue
Maoglichkeiten fur ein perfektes
Kundenerlebnis.

Wachsende Bedeutung von Online-Vermietplattformen im Caravaning-Sektor

9%

Freizeitfahrzeug

... der Caravanisten konnen sich
grundsatzlich vorstellen, ein

Plattform im Internet zu mieten.

eine gewerbliche
Anbieter

private Anbieter

Quelle: FOCUS CARAVANING - DIE ZIELGRUPPE 2024, FOCUS CARAVANING Analysis

Hinweis: Angaben in %

FOCUS CARAVANING - DIE ZIELGRUPPE 2024
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Okologie & Nachhaltigkeit

Die  zunehmende  Sensibilisierung  flr
Umweltfragen und soziale Verantwortung
beeinflusst auch das Konsumverhalten im
Caravaning-Markt. Nachhaltigkeit ist langst
kein Nischenthema mehr:

57 % der Caravanisten legen Wert auf sozial
vertragliche Urlaube, wahrend 47 % auf die
okologische Vertraglichkeit achten.

Dieser Wertewandel bietet Akteuren im
Caravaning-Sektor neue Chancen, erfordert
jedoch gleichzeitig eine klare strategische

Neuausrichtung.
f
=

47%

der Caravanisten achten darauf, ihren
okologischen FuBabdruck zu minimieren,
indem sie Ihren Urlaub moglichst
umweltfreundlich und ressourenschonend
gestalten.

Nachhaltige Mobilitat rlickt immer starker in
den Fokus der Kaufentscheidungen von
Reisemobilbesitzern und -interessenten. Dabei
spielen sowohl der Spritverbrauch als auch der
CO2-AusstoB eine zentrale Rolle.

71% der Kaufinteressenten  sehen im
Spritverbrauch ein wichtiges Kriterium. Auch
ein geringer CO2-Ausstol gewinnt zunehmend
an Relevanz: 53% der aktuellen
Kaufinteressenten legen darauf besonderen
Wert.

Doch nicht nur bei den Fahrzeugen ist Okologie
wichtig. Auch die Campingplatze stehen im
Fokus.

FOCUS CARAVANING - DIE ZIELGRUPPE 2024

93%

der Kaufinteressierten legen Wert auf
einen niedrigen CO2-AusstoR, bei den
Besitzern sind es 48%.

Hier wird deutlich, dass das Angebot an Stell-
und Campingplatzen, die sowohl hohe
okologische Standards erfiillen als auch
digitale Services wie Informations- und
Buchungssysteme  anbieten, noch nicht

ausreichend ist.
#EXPERTE e

Uwe Frers
PINCAMP | ADAC Camping GmbH

Mit 19 Mio. Caravaning-affinen Menschen
bleibt das Interesse an Camping hoch.
Uber 11. Mio. Besucher der Portale von
PINCAMP zeigen eine klare
Erwartungshaltung der Zielgruppe:

Eine vollstandig digitale Customer-Journey,
die auch die Online-Buchbarkeit von
Campingplatzen beinhaltet. Als Tochter der
drei Automobilclubs ADAC, ANWB und TCS
forcieren wir die Digitalisierung der
Campingbranche auch international.

16
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Werkstatt

Die Werkstattsuche stellt fiir viele Caravaning-
Besitzer eine groe Herausforderung dar. 47 %
der Befragten empfinden die Suche nach einer
geeigneten Werkstatt als aufwendig und
zeitintensiv.

83 % der Reisemobil-Besitzer haben eine
Stammuwerkstatt fur ihr Basisfahrzeug, aber nur
jeder Zweite einen festen Partner fir den
Aufbau. Dies liegt zum einen an der oft
begrenzten  Anzahl  an  spezialisierten
Werkstatten und an der Verfligbarkeit von
Terminen. Aktuell warten Reisemobil-Besitzer
durchschnittlich 14 Tage auf einen Termin fir
den Aufbau ihres Fahrzeugs, obwohl sie
maximal 12 Tage Wartezeit bevorzugen
wirden. Die Entfernung spielt bei der
Entscheidung  fir  eine  Werkstattwahl
lediglich eine  untergeordnete  Rolle.

Neben knappen Werkstattterminen spielen
auch die Reparaturkosten fir Kunden und
Versicherungen eine immer grolRere Rolle. Die
hohe Service-Nachfrage hat die
Stundenverrechnungssatze in den Werkstatten
stark ansteigen lassen. Ein weiteres Problem
stellt die Unsicherheit vieler Caravan-Besitzer in
Bezug auf die Versicherung ihres Fahrzeugs
dar.

FOCUS CARAVANING - DIE ZIELGRUPPE 2024
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Daniel Brachmeier
Jahn & Partner

Wer lange sucht, sollte wieder finden! Wir
empfehlen Freizeitfahrzeugbesitzern, sich
nahe dem Wohnort nach einer geeigneten
Werkstatt umzusehen, die flr eine
Instandsetzung von Caravans geeignet
und bestenfalls zertifiziert sind. Auf
werkstattservice.info finden Sie
zertifizierte Fachbetriebe, die sowohl eine
Lackierung fur Ihr Fahrzeug an
beschadigten Stellen managen, als auch
die Ersatzteilbeschaffung nach einem
Schadenfall. Alles aus einer Hand und
natirlich nach Vorgaben des Aufbau- bzw.
Chassisherstellers.

Werkstatttermine erhalten Sie auch bei
Aufbauschaden innerhalb kurzer Zeit, wir
arbeiten stets weiter an der termintreuen
Abwicklung von Fahrzeugschaden im
Schulterschluss mit unseren
Dienstleistungspartnern fiir Kunden, die
bei Jahn & Partner versichert sind.

47%

der Befragten empfinden die Suche
nach der richtigen Werkstatt als

zeitaufwendig.
18



Fazit der Autoren

#AUTOR

Niklas Haupt
Geschaftsfuhrer MiiOS GmbH

Das Reisen im Caravan und Reisemobil
ist Zeitgeist! Der Caravaning-Markt kann
auch 2025 mit einem anhaltend hohen
Interesse in Deutschland rechnen. Rund

19 Millionen Menschen sind Caravaning-

affin. Dies ist eines der zentralen
Ergebnisse der FOCUS CARAVANING
B2C Zielgruppen-Studie 2024.
Gleichzeitig liegt die wesentliche
Herausforderung fir Industrie und
Handel darin, Angebot und Nachfrage in
Balance zu bringen.

Unsere Studie zeigt viele einzigartige
Insights, Trends und Entwicklungen auf.
Die StichprobengroBe ermdglicht zudem
zahlreiche Perspektiven, den Markt,
Marken, Hersteller und seine Kunden
noch besser zu verstehen. Sie bietet
wertvolle Impulse fir strategische
Entscheidungen in Vertrieb und
Marketing.

Sprechen Sie mit uns — wir freuen uns
auf den Austausch.

FOCUS CARAVANING - DIE ZIELGRUPPE 2024

#EXPERTIN

Sabine Weber

gsr Unternehmensberatung GmbH

Wir sehen ganz deutlich, dass der Markt
weiterhin groBe Entwicklungschancen
hat: Das Interesse am Caravaning in
Deutschland konstant hoch, zudem
verzeichnen wir einen sehr hohen Anteil
an Menschen, die sich mit der Absicht
tragen, erstmalig ein Reisemobil oder
einen Wohnwagen zu erwerben. Dies
sind rund zwei Drittel der
Kaufinteressenten und somit eine
enorme Chance flr Industrie und Handel.
Auch die Vermietung von Reisemobilen
bleibt ein starker Hebel, um noch mehr
Menschen flr diese flexible und
abenteuerliche Urlaubsform zu
begeistern. Ganz gleich, ob erfahrene
Caravaner oder neugierige Einsteiger -
eines verbindet alle Interessenten: Ein
starkes Bewusstsein fiir Nachhaltigkeit
und der Wunsch nach individueller
Freiheit. Dies gilt es, bei den weiteren
strategischen Uberlegungen zu
berticksichtigen.
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Die Autoren

Niklas Haupt Erfolgreich im
Magz%géngbljlrector Caravanlng Business
V10 0170 567 75 INFORMATION - INSPIRATION - IMPULSE
niklas.haupt@miios.de

m=xm | Der Caravaning Kunde

5 =2 | Markt & Trends 2024
Sabine Weber o
Senior Market Analyst '
gsr Unternehmensberatung Umfang: Ca. 100 - 150 Seiten
+49 151 42 3113 69
sweber@gsr-unternehmensberatung.de —am] Touchpoint Handel

i Erwartungen & Anforderungen

Rainer Strobel der Kunden

[=] %'
Geschaftsfuhrer IS Ufana: Ca. 50 Seit
gsr Unternehmensberatung GmbH scanve T ang: La. oU eiten

498214544330
rainer.strobel@gsr-unternehmensberatung.de FOCUS CARAVANING erméglicht

vielfaltige & malgeschneiderte Analysen

Sara Kraft nach relevanten Zielgruppen.

,F\%Aes(]egrgh It\J/II_?nager Gelangen Sie so zu wertvollen Antworten
I m

149760 7896443 auf [hre Fragen.

sara.kraft@miios.de

Starke Partner

Mit der Unterstitzung starker Partner bieten wir tiefe Einblicke in die
Trends und Entwicklungen der Caravaning-Branche.

Medienpartner Premiumpartner Jung & digital

inpisemobi 2)} akfbank CMT NoRuseraer Jahn&Partner @
%rapﬂ\lﬂn = caravanfinanz Versharu | —

dienst GmbH

e g caravanmarkt24
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Methode

Die vorliegende Studie wurde im Zeitraum Juli bis
August 2024 durchgefiihrt. Dabei wurden insgesamt
10.683 Personen im Alter zwischen 18 und 80 Jahren
reprasentativ befragt. Die Interviews hatten eine
durchschnittliche Dauer von 15 Minuten und wurden
durch die MiiOS GmbH in Kooperation mit der gsr
Unternehmensberatung durchgefiihrt.

Pos @

Fir Informationen oder die Erlaubnis zum Nachdruck
wenden Sie sich bitte an MiiOS GmbH unter
info@miios.de.

Um sich iiber die neuesten MiiOS-Inhalte zu informieren
und sich fiir den Erhalt von E-Mail- Benachrichtigungen
zu diesem oder anderen Themen zu registrieren,
besuchen Sie bitte focus-caravaning.de.

Folgen Sie Focus Caravaning auf LinkedIn

© Focus Caravaning 2024. Alle Rechte vorbehalten.
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