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Focus Caravaning – in drei Sätzen

Information, Inspiration, Impulse…

Focus Caravaning ist eine Initiative der gsr Unternehmensberatung und den
progressiven Marktforschern von MiiOS für alle Akteure auf dem Caravaning-Markt.

Mit einem einzigartigen Studienset sowie vielfältigen Informations-, Qualifikations-
und Netzwerk-Angeboten setzen die Spezialisten Impulse für Nachhaltigkeit, 
Entwicklung und Fortschritt rund um das Geschäft mit Reisemobilen und Wohnwagen. 

Alle Maßnahmen entstehen auf der Grundlage eines hohen Anspruchs an 
Qualität, Neutralität und Relevanz sowie in Kooperation mit starken Partnern. 

Medienpartner Premiumpartner „Jung & Digital“



 Schnelle B2B-Vermarktung möglich (24 h)

 Großer, professioneller Käuferkreis (D, NL, BE, DK, S etc.)
 Mindestverkaufspreis festlegen (kein ungewollter Verkauf)

 Schnelle Inseratserstellung (Import über Syscara möglich)

 Kostenfrei (Käufer zahlt Vermittlungsprovision)

Herausforderung: Bestände abbauen

 Lösungsvorschlag: Abverkauf über caravanmarkt24-Bieterverfahren

 

 Handlungsempfehlung: “Testballon” mit 3 Fahrzeugen starten



 Referenzen (Auszug)

• 500+ registrierte Handelspartner
• 15.000+ durchgeführte Bieterverfahren
• In 3 Min. kostenfrei registrieren: caravanmarkt24.de

 Hymer Zentrum Sulzemoos

 Tremp Caravanland

 Reisemobile Euch

 Kerkamm Camping Caravan

 Caravan Technik Mahl

 Caravan Konrad GmbH

 Sunlight GmbH (Messefahrzeug)

 Schrempf und Lahm Freizeitfahrzeuge

 Caravan Center Bochum

 Reisemobile von Bredow

 Campingcenter Overrath

https://www.caravanmarkt24.de/wohnmobil-kaufen
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Marktumfeld – Absatzzahlen Caravaning in Deutschland

Entwicklung Neuzulassungen

Datenquelle: Kraftfahrtbundesamt
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Marktumfeld – Absatzzahlen Caravaning in Deutschland

Entwicklung Besitzumschreibungen

Datenquelle: Kraftfahrtbundesamt
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Setup
Zielgruppe
(Mit-) Entscheider in spezialisierten Betrieben (Reisemobil und Wohnwagen)

Markt
Spezialisierter Reisemobil- und Wohnwagenhandel in Deutschland

Stichprobe
n=100 Interviews (Nettofallzahl), Zufallsstichprobe

Zeitraum & Durchführung
Mitte April bis Anfang Mai 2025, MiiOS GmbH, Nürnberg

repräsentativ

aktuell 

umfassend
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Caravaning-Branche: Herausforderungen (ungestützt abgefragt)

Basis: n=100Welches sind Ihrer Meinung nach aktuell die größten Herausforderungen für die Branche?

Bestand und Margen als zentrale Herausforderungen. 

42%

41%

32%

25%

24%

18%

13%

8%

8%

4%

Bestandsmanagement

Margen

Gesättigter Markt, geringe Nachfrage

Ansprüche der Kunden gerecht zu werden

Höhere Einkaufspreise

Zukunftsfähig zu bleiben

Nachfrage nach Serviceleistungen / Wartung

Angebot an attraktiven Finanzierung- / Leasingangeboten

Politischer / wirtschaftlicher Rahmen

Nachfrage nach technologischen Tends / KI



Der Index
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repräsentativ

CMX
Caravaning Market Index
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Basis: n=90 / 75Alles in allem: Wie zufrieden waren Sie bisher im Jahr 2025 mit dem Absatz von Reisemobilen / Wohnwagen insgesamt?

Status Quo Verkauf 2025: Zufriedenheit mit dem Absatz von Reisemobilen 
polarisiert – höhere Unzufriedenheit mit dem Absatz von Wohnwagen. 
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Basis: n=90 / 75Und mit welcher Absatz-Entwicklung bei … rechnen Sie für Ihren Betrieb für das Jahr 2025? 

Prognose Verkauf 2025: Weniger Pessimismus im Vergleich zum 
Frühjahr 2024 – Großteil erwartet konstante Absatz-Entwicklungen. 

Prognose für 2025 – Absatzentwicklung Verkauf
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Basis: n=79 / 48

Status Quo Vermietungsgeschäft 2025: Höhere Zufriedenheit des 
Handels mit dem bisherigen Vermietungsgeschäft.
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Basis: n=79 / 48

Großteil der Handelsbetriebe erwartet positive Entwicklung im 
Vermietgeschäft für 2025. 

Prognose für 2025 – Entwicklung Vermietungsgeschäft insgesamt
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Basis: n=100

Perspektive bis 2027 insgesamt: Deutlich höherer Optimismus als im 
vergangenen Mai. 

Geschäftsklima: Geschäftserwartungen bis 2027 (2-3 Jahre)
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Caravaning Market Index (CMX): Branchenindex steigt moderat um 1 Punkt.
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Caravaning Markt Index (CMX): Seitwärtsbewegung im Verkauf –
nachhaltiger Aufschwung im Vermietungsgeschäft.
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Basis: n=100Wie zufrieden sind Sie mit der erzielten Marge in Ihrem Betrieb 2025 (bisher) insgesamt?

Status Quo: Rückläufige Zufriedenheit im Handel mit den erzielten Margen –
jeder Fünfte ist „überhaupt nicht zufrieden“. 

Zufriedenheit mit der erzielten Marge 2025 (bisher)
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63% der Händler, die Reisemobile verkaufen, haben mind. ein Fahrzeug zum 
oder unter dem Einkaufspreis verkauft. Bei den Wohnmobilen sind es 57%.

Verkauf 2025: Verkaufspreise und Einkaufspreise Händler: Reisemobile und Wohnwagen

Wie viel Prozent der verkauften Reisemobile / Wohnwagen haben Sie in diesem Jahr (2025) zum Einkaufspreis oder darunter verkauft? Basis: n=90 / 75

63%

Verkaufen mind. 1 Fahrzeug 
zum oder unter Einkaufspreis

Reisemobile

57%

Verkaufen mind. 1 Fahrzeug 
zum oder unter Einkaufspreis

Wohnwagen
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Basis: n=100Und in welchem Bereich lag die Gesamtumsatzrendite in Ihrem Betrieb dabei ungefähr?

Gesamtumsatzrenditen sinken.

Erzielte Rendite im Handel 
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Schlüssel-
ergebnisse

Bild-Quelle:(https://www.etsy.com/de/shop/20glueckSMomente18?ref=l2-about-shopname)

Neufahrzeuge

Personal

Vermietung

https://www.etsy.com/de/shop/20glueckSMomente18?ref=l2-about-shopname
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Haben Sie aktuell … (mehr, genauso viel oder weniger) Neufahrzeuge in Ihrer Ausstellung / Bevorratung als üblich?

Überbestände an neuen Reisemobilen und Wohnwagen im Vergleich zum 
vergangenen Mai gesunken.
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Mehr

Genauso viel
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Verkauf - Markttrend Bevorratung Neufahrzeuge
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Basis: n=90 / 75
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Wie werden sich die Absatzzahlen (Fahrzeuge) für neue … in 2025 insgesamt entwickeln?

Jeder dritte Händler rechnet mit einem Absatzrückgang im 
Reisemobilbereich und knapp 60% im Wohnwagenbereich.

Verkauf 2025 – Markttrend Absatzerwartungen Neufahrzeuge

Basis: n=90 / 75
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Verkaufspreise Neuwagen: Handel rechnet mit tendenziell weiter 
rückläufigen Preisentwicklungen im Neufahrzeugbereich.

Verkauf 2025: Verkaufspreise Händler - Markttrend Neufahrzeuge
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Wohnwagen

Wie werden sich die Verkaufspreise für neue Reisemobile / Wohnwagen in Ihrem Betrieb aus jetziger Sicht für 2025 entwickeln? Basis: n=90 / 75

9% 9%



Seite 28FOCUS CARAVANING 2025 | B2B Report 6 – Spezialisierter Caravaning-Handel

Quelle: 
FC (B2B) | D 2025 / 6



Seite 29FOCUS CARAVANING 2025 | B2B Report 6 – Spezialisierter Caravaning-Handel

Quelle: 
FC (B2B) | D 2025 / 6

Zunehmender Anteil der Händlerschaft bietet Vermietung an.

Basis: n=100 / 80Wie hoch ist der Anteil des Vermiet-Geschäfts an Ihrem Gesamtumsatz?

Vermietgeschäft: Relevanz und Anteil Vermietungsgeschäft am Gesamtumsatz im Handel 2025

16%
84%

Anteil Vermietung am Umsatz

11/24: 13% 

69
%

71
%

70
%

71
%

71
%

80
%

2022_Mai 2023_Mai 2023_Nov 2024_Mai 2024_Nov 2025_Mai

Händler mit Vermietgeschäft
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Schlüssel-
ergebnisse

Bild-Quelle:(https://www.etsy.com/de/shop/20glueckSMomente18?ref=l2-about-shopname)

Gebrauchtfahrzeuge

https://www.etsy.com/de/shop/20glueckSMomente18?ref=l2-about-shopname
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Wie viele gebrauchte … haben Sie aktuell im Bestand? 

Bestände an gebrauchten Reisemobilen im Handel über Vorjahresniveau.

Verkauf - Markttrend Bestände Gebrauchtfahrzeuge – Mittelwerte im Zeitverlauf

Basis: n=90 / 75
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1

6,
7

13
,3

17 18
,4

15
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2022_Mai 2023_Mai 2023_Nov 2024_Mai 2024_Nov 2025_Mai

Reisemobile

6,
5

4,
8 7,
7

6,
7

11
,1

7,
7

2022_Mai 2023_Mai 2023_Nov 2024_Mai 2024_Nov 2025_Mai

Wohnwagen
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Basis: n=90 / 75

Gebrauchtfahrzeuge: Steigende Erwartungen sowohl im Reisemobil-
als auch im Wohnwagensegment für 2025.

Verkauf 2025 - Markttrend Absatzerwartungen: Besitzumschreibungen

7% 7% 8% 14%7% 7% 7% 2%
16% 14% 13% 8%

45% 53% 51%
41%

21% 17% 16%
28%

4% 3% 5% 8%

2023_Nov 2024_Mai 2024_Nov 2025_Mai

Reisemobile

Zunahme um 10-20%

Zunahme um 5-10%

Konstant

Rückgang um 5-10%

Rückgang um 10-20%

Weiß nicht/ k.A.

Wie werden sich die Besitzumschreibungen für gebrauchte … in 2025 insgesamt entwickeln?

6% 13% 9% 15%6%
7%

1%
4%10%

24%

14%
13%

54%

41%
60% 43%

22% 9% 13% 23%

2% 7% 3% 2%

2023_Nov 2024_Mai 2024_Nov 2025_Mai

Wohnwagen

Zunahme um 10-20%

Zunahme um 5-10%

Konstant

Rückgang um 5-10%

Rückgang um 10-20%

Weiß nicht/ k.A.

10%

36%

21%

20%

17%

25%

31%

16%
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Wie werden sich die Verkaufspreise für gebrauchte Reisemobile / Wohnwagen in Ihrem Betrieb aus jetziger Sicht für 2025 entwickeln?

Verkaufspreise Gebrauchtfahrzeuge: GW-Preisentwicklung konstant bis 
leicht steigend erwartet. 

Verkaufspreise Händler 2025 - Markttrend Gebrauchtfahrzeuge

10% 8% 5% 4% 11%
0% 1% 3% 2%

5%0%
13% 19% 18%

9%

0%

25%
29% 29% 19%51%

37%
36% 36%

44%
27%

11%
3% 7% 9%12% 6% 5% 1% 2%0% 0% 0% 2% 2%

2023_Mai 2023_Nov 2024_Mai 2024_Nov 2025_Mai

Reisemobile

Zunahme > 20%

Zunahme 10-20%

Zunahme 5-10%

Konstant

Rückgang 5-10%

Rückgang 10-20%

Rückgang > 20%

Weiß nicht / k.A. 16%
8% 15%

6% 11%

0%
3%

4%

1%
0%

0% 10%
11%

11%
11%0%

19%

26%

27% 25%
51%

44%

35%
44% 40%

26%

11%
7% 7% 11%5% 3% 2% 0% 2%3% 2% 0% 3% 0%

2023_Mai 2023_Nov 2024_Mai 2024_Nov 2025_Mai

Wohnwagen

Zunahme > 20%

Zunahme 10-20%

Zunahme 5-10%

Konstant

Rückgang 5-10%

Rückgang 10-20%

Rückgang > 20%

Weiß nicht / k.A.

Basis: n=90 / 75

13% 13%
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Verfügbarkeit von Reisemobilen / Wohnwagen: Gebrauchtfahrzeuge 2025

Basis: n=100Wie gut ist aktuell die Verfügbarkeit von … in Ihrem Betrieb, so dass Sie die Nachfrage gut bedienen können?

40% der Handelbetriebe haben zu wenig gebrauchte Reisemobile und 
Wohnwagen zu Verfügung. 

10%

6%

15%

4%

3%

20%

23%

24%

11%

7%

19%

27%

23%

15%

9%

26%

18%

21%

26%

24%

14%

15%

10%

38%

49%

2025_Mai

2024_Mai

2023_Nov

2023_Mai

2022_Mai

Verfügbarkeit Gebrauchtfahrzeuge

Sehr gut verfügbar Verfügbar
Weder gut noch schlecht verfügbar Weniger gut verfügbar
Überhaupt nicht verfügbar Weiß nicht / k.A.

30% 40%
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-63%

-10%
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Basis: n=100Welche Plattformen / Gebrauchtfahrzeugportale im Internet nutzen Sie aktuell aktiv?

Gebrauchtfahrzeuge: 38% der Händler kaufen aktiv zu.

Plattformen / Gebrauchtfahrzeugportale – Nutzung 2025

90
%

89
%

96
%

87
%

2023_Nov 2024_Mai 2024_Nov 2025_Mai

Plattformen für Verkauf genutzt

56
%

48
%

45
%

38
%

2023_Nov 2024_Mai 2024_Nov 2025_Mai

Plattformen für Zukauf genutzt
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Gesamtentwicklung

Händlereinkaufpreise über Caravanmarkt24:
Gesamtentwicklung seit Q1/2024

Einkaufspreise Händler – Trend PrizeAnalyzer (Quelle: www.focus-caravaning.de)

Basis: > 1.000

Exkurs Händlereinkaufspreise: Focus Caravaning Prize Analyzer.
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Bis 2 Jahre 2-4 Jahre 4-6 Jahre

6-10 Jahre Über 10 Jahre

Händlereinkaufpreise über Caravanmarkt24: 
Vergleich nach Fahrzeugalter

+8,0%

-2,3%
-2,1%
-8,6%

-10,3%
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https://www.caravana.de/haendler-werden
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Schlüssel-
ergebnisse

Bild-Quelle:(https://www.etsy.com/de/shop/20glueckSMomente18?ref=l2-about-shopname)

Investitionen

https://www.etsy.com/de/shop/20glueckSMomente18?ref=l2-about-shopname
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Basis: n=100

65% der Handelsbetriebe planen aktuell für 2025 Investitionen, v.a. in 
Personal und dessen Qualifizierung sowie in KI & Digitalisierung.

Investitionen 2025: Bereiche

In welche Bereiche planen Sie in 2025 zu investieren?

50% 73% 65%

2023_Nov 2024_Nov 2025_Mai

Investitionen geplant

23%
18%

17%
17%

13%
10%

7%
7%
7%

6%
3%

Qualifizierung MA Service
Qualifizierung MA Vertrieb

Digitalisierung
Zusätzliches Personal

KI
Ausstellungsfläche

Zusätzliche Fahrzeuge
Werkstatt

Vermietung / Mietangebot
Vertrieb / social media

Zusätzliche Standorte

Geplante Bereiche
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Key Learnings

Fazit

Der Branchenindex CMX zeigt mit 91 Punkten gegenüber 90 Punkten im Vorjahresherbst, dass der
vorsichtige Optimismus des Handels weiter anhält, auch wenn die Marktbedingungen nach wie vor
herausfordernd sind: Nur bei. 13 Prozent der befragten Händler liegt die aktuelle Umsatzrendite bei
4 Prozent und mehr. Im Herbst 2024 waren es noch 30 Prozent, die positive Zahlen zu vermelden hatten.
Die erzielte Rendite bleibt nach wie vor ein Schmerzpunkt des Handels, was mit 42 Prozent unzufriedener
Händler nicht überrascht. 21 Prozent der Händler sind mit den bisher in 2025 erzielten Margen gar
überhaupt nicht zufrieden. Dennoch gibt es Geschäftsbereiche, deren Entwicklung den Handel durchaus
positiv stimmt: Das Vermietungsgeschäft wird zu einer immer wichtigeren Säule des Caravaning Handels
und auch das Gebrauchtwagengeschäft hat inzwischen bei den befragten Händlern einen deutlich größeren
Stellenwert. Der Markt hat aktuell zwei Gesichter zeigt ein Bild von sehr erfolgreichen bis hin zur in der
Existenz bedrohten Händlern.

Geschäftsklima, Rendite 

1

2 Bei der aktuellen Befragung von Mai 2025 ist die Zufriedenheit mit dem Absatz von Wohnmobilen sehr
ausgeglichen: 33 Prozent sind zufrieden, 30 Prozent neutral und 34 Prozent unzufrieden. Im Bereich der
Wohnwagen ist die Unzufriedenheit deutlich größer: 49 Prozent sind unzufrieden – ein deutlich höherer
Wert als im Herbst 2024 (41). In Bezug auf den künftigen Absatz herrscht deutlich mehr Optimismus als bei
den vergangenen Befragungen: Ein Großteil rechnet mit konstanten Absatzzahlen.

Absatz
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Key Learnings

Fazit

Die Prognosen der befragten Händler für das Gebrauchtwagengeschäft sind positiv: 36 Prozent erwarten
eine Zunahme von 5 Prozent und mehr im Verkauf von gebrauchten Reisemobilen und bei den Wohnwagen
ist es jeder Vierte, der eine positive Entwicklung sieht. Allerdings beklagen 40 Prozent der Händler zu
geringe Gebrauchtwagenbestände. Für den Verkauf von Gebrauchtwagen werden Plattformen von 87
Prozent genutzt, für den Zukauf nur 38 Prozent.

Gebrauchtwagen

3

4

Das Vermietungsgeschäft bekommt immer größere Bedeutung: Mit 54 Prozent ist über die Hälfte der
befragten Händler davon überzeugt, dass das Vermietungsgeschäft in den kommenden Jahren immer
wichtiger werden wird. Inzwischen sind 80 Prozent im Vermietungsgeschäft aktiv, welches aktuell 16
Prozent des Umsatzes ausmacht.

Vermietungsgeschäft

5 Die Händler möchten weiterhin investieren – zwei von drei Händlern planen Investitionen für 2025. Die
wesentlichen Positionen sind dabei nach wie vor die Qualifizierung der Vertriebs- und Servicemitarbeiter,
gefolgt von Digitalisierung und Personalgewinnung. Mit Blick auf den erhöhten Beratungsbedarf ist eine
Stärkung der Methodenkompetenz des Personals eine erfolgsversprechende Maßnahme.

Investitionen in Personal und Qualifizierung
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Individuelle Detailanalyse und Workshop auf Anfrage
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oder unter: focus-caravaning.de
 Vanny ist live
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FC B2C goes DACH – Haben Sie Impulse, Themen, Fragen? 
Gerne direkt an niklas.haupt@miios.de

Folgen Sie uns:

https://www.linkedin.com/company/gsr-unternehmensberatung-gmbh
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