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Focus Caravaning – in drei Sätzen

Information, Inspiration, Impulse…

Focus Caravaning ist eine Initiative der gsr Unternehmensberatung und den
progressiven Marktforschern von MiiOS für alle Akteure auf dem Caravaning-Markt.

Mit einem einzigartigen Studienset sowie vielfältigen Informations-, Qualifikations-
und Netzwerk-Angeboten setzen die Spezialisten Impulse für Nachhaltigkeit, 
Entwicklung und Fortschritt rund um das Geschäft mit Reisemobilen und Wohnwagen. 

Alle Maßnahmen entstehen auf der Grundlage eines hohen Anspruchs an 
Qualität, Neutralität und Relevanz sowie in Kooperation mit starken Partnern. 

Medienpartner Premiumpartner „Jung & Digital“
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 Schnelle B2B-Vermarktung möglich (24 h)

 Großer, professioneller Käuferkreis (D, NL, BE, DK, S etc.)
 Mindestverkaufspreis festlegen (kein ungewollter Verkauf)

 Schnelle Inseratserstellung (Import über Syscara möglich)

 Kostenfrei (Käufer zahlt Vermittlungsprovision)

Herausforderung: Bestände abbauen

 Lösungsvorschlag: Abverkauf über caravanmarkt24-Bieterverfahren

 

 Handlungsempfehlung: “Testballon” mit 3 Fahrzeugen starten
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Marktumfeld – Absatzzahlen Caravaning in Deutschland

Entwicklung Neuzulassungen

Datenquelle: Kraftfahrtbundesamt
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Marktumfeld – Absatzzahlen Caravaning in Deutschland

Entwicklung Besitzumschreibungen

Datenquelle: Kraftfahrtbundesamt



Setup
Zielgruppe
(Mit-) Entscheider in spezialisierten Betrieben (Reisemobil und Wohnwagen)

Markt
Spezialisierter Reisemobil- und Wohnwagenhandel in Deutschland

Stichprobe
n=100 Interviews (Nettofallzahl), Zufallsstichprobe / 
 79% Vertragspartner eines Herstellers

Zeitraum & Durchführung
November 2025, MiiOS GmbH, Nürnberg

repräsentativ

aktuell 

umfassend
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Caravaning-Branche: Herausforderungen (ungestützt abgefragt)

Basis: n=100Welches sind Ihrer Meinung nach aktuell die größten Herausforderungen für die Branche?

Bestand und Margen als zentrale Herausforderungen. 
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16%
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41%

42%

32%

24%

25%

13%

18%
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Margen / Preise

Bestandsmanagement

Gesättigter Markt, geringe Nachfrage

Höhere Einkaufspreise

Ansprüche der Kunden

Nachfrage nach Serviceleistungen / Wartung

Zukunftsfähig zu bleiben

Attraktive Finanzierung- / Leasingangebote

Politischer / wirtschaftlicher Rahmen

Nachfrage nach technologischen Tends / KI

Nov.-25

Mai-25



Der Index

2025
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2028
regelmäßig

relevant

repräsentativ

CMX
Caravaning Market Index
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Basis: n=91 / 73Alles in allem: Wie zufrieden waren Sie bisher im Jahr 2025 mit dem Absatz von Reisemobilen / Wohnwagen insgesamt?

Zufriedenheit mit dem Absatz von Reisemobilen und Wohnwagen steigt 
moderat – Anteil Unzufriedener sinkt deutlich. 
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Basis: n=91 / 73Und mit welcher Absatz-Entwicklung bei … rechnen Sie für Ihren Betrieb für das Jahr 2026? 

Prognose Verkauf 2026: Vorsichtiger Optimismus – Handel erwartet Konstanz 
bzw. leichte Steigerung für RM – WW besser, aber leichter Rückgang erwartet. 

Prognose für 2026 – Absatzentwicklung Verkauf
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Basis: n=70 / 40

Sinkende Zufriedenheit des Handels mit Vermietung Wohnwagen –
Reisemobil mit Seitwärtsbewegung auf hohem Niveau.
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Caravaning Market Index (CMX): Branchenindex steigt weiter um 4 Punkte.
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Basis: n=100Und in welchem Bereich lag die Gesamtumsatzrendite in Ihrem Betrieb dabei ungefähr?

Gesamtumsatzrenditen steigen wieder auf Vorjahresniveau.

Erzielte Rendite im Handel 
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Schlüssel-
ergebnisse

Bild-Quelle:(https://www.etsy.com/de/shop/20glueckSMomente18?ref=l2-about-shopname)

Neufahrzeuge

https://www.etsy.com/de/shop/20glueckSMomente18?ref=l2-about-shopname
https://www.etsy.com/de/shop/20glueckSMomente18?ref=l2-about-shopname
https://www.etsy.com/de/shop/20glueckSMomente18?ref=l2-about-shopname
https://www.etsy.com/de/shop/20glueckSMomente18?ref=l2-about-shopname
https://www.etsy.com/de/shop/20glueckSMomente18?ref=l2-about-shopname
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Haben Sie aktuell … (mehr, genauso viel oder weniger) Neufahrzeuge in Ihrer Ausstellung / Bevorratung als üblich?

Bestandsituation scheint sich zu normalisieren.
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Verkauf - Markttrend Bevorratung Neufahrzeuge

10%

29%

55%

7%

23%

26%

43%

8%

37%

33%

21%

9%

35%

33%

24%

9%

Mehr

Genauso viel

Weniger

Weiß nicht / k.A.

Wohnwagen

2025_Nov
2025_Mai
2024_Nov
2024_Mai

Basis: n=91 / 73
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Basis: n=100Mit welchen Banken arbeiten Sie aktuell im Bereich Absatzfinanzierung zusammen?

Inzwischen arbeiten 94% der Händler im Bereich Absatzfinanzierung mit 
einem Partner zusammen.

Banken – Zusammenarbeit Absatzfinanzierung 2025 

6%

94%

Zusammenarbeit

2024_Nov: 91%
2023_Nov: 87%
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Schlüssel-
ergebnisse

Bild-Quelle:(https://www.etsy.com/de/shop/20glueckSMomente18?ref=l2-about-shopname)

Gebrauchtfahrzeuge

https://www.etsy.com/de/shop/20glueckSMomente18?ref=l2-about-shopname
https://www.etsy.com/de/shop/20glueckSMomente18?ref=l2-about-shopname
https://www.etsy.com/de/shop/20glueckSMomente18?ref=l2-about-shopname
https://www.etsy.com/de/shop/20glueckSMomente18?ref=l2-about-shopname
https://www.etsy.com/de/shop/20glueckSMomente18?ref=l2-about-shopname
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Wie viele gebrauchte … haben Sie aktuell im Bestand? 

Bestände an gebrauchten Reisemobilen im Handel über Vorjahresniveau.

Verkauf - Markttrend Bestände Gebrauchtfahrzeuge – Mittelwerte im Zeitverlauf

Basis: n=91 / 73
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Händlereinkaufpreise über Caravanmarkt24:
Gesamtentwicklung seit Q1/2024

-8,0%

Einkaufspreise Händler – Trend PrizeAnalyzer (Quelle: www.focus-caravaning.de)

Basis: > 1.000

Exkurs Händlereinkaufspreise: Focus Caravaning Prize Analyzer.
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Händlereinkaufpreise über Caravanmarkt24: 
Vergleich nach Fahrzeugalter
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-15,8%
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Basis: n=100Welche Plattformen / Gebrauchtfahrzeugportale im Internet nutzen Sie aktuell aktiv?

Gebrauchtfahrzeuge: Aktive Zukauf von Fahrzeugen steigt im Handel im 
Vergleich zum Vormonat.

Plattformen / Gebrauchtfahrzeugportale – Nutzung 2025
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https://www.caravana.de/haendler-werden
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Schlüssel-
ergebnisse

Bild-Quelle:(https://www.etsy.com/de/shop/20glueckSMomente18?ref=l2-about-shopname)

Investitionen

https://www.etsy.com/de/shop/20glueckSMomente18?ref=l2-about-shopname
https://www.etsy.com/de/shop/20glueckSMomente18?ref=l2-about-shopname
https://www.etsy.com/de/shop/20glueckSMomente18?ref=l2-about-shopname
https://www.etsy.com/de/shop/20glueckSMomente18?ref=l2-about-shopname
https://www.etsy.com/de/shop/20glueckSMomente18?ref=l2-about-shopname
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Basis: n=100

69% der Handelsbetriebe planen 2026 Investitionen, v.a. in Qualifizierung, 
Digitalisierung und Ausstellungsflächen – Personal rückläufig.

Investitionen 2026: Bereiche

In welche Bereiche planen Sie in 2026 zu investieren?

50% 73% 65% 69%
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Digitalisierung

Qualifizierung MA Service

Zusätzliches Personal

Qualifizierung MA Vertrieb

Zusätzliche Standorte

Ausstellungsfläche

Vermietung / Mietangebot

Zusätzliche Fahrzeuge

Werkstatt

Prozesse / Abläufe

KI

Geplante Bereiche

Nov.-25

Mai-25
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Focus Caravaning Studienreport ca. 60 Seiten (pdf.), jetzt online bestellbar

Individuelle Detailanalyse und Workshop auf Anfrage

KI Espresso am 04.12.25 mit u.a. Frauke Hewer
2025 / 2026

Weitere Fragen & Informationen gerne persönlich 
oder unter: focus-caravaning.deCARAVANING

Insights, Information, Inspiration

Brötchenservice Live auf der CMT am 21.01.25 
ab 10.30 Uhr  im ICS – weitere Infos folgen

Folgen Sie uns:

https://www.linkedin.com/company/gsr-unternehmensberatung-gmbh


FOCUS CARAVANING 2025

Seite 30FOCUS CARAVANING 2025 (B2C) copyright by gsr unternehmensberatung und miios

Themenwelt Focus Caravaning B2C 2025!

Studienwelt 2025 / 2026 Themenspezifische Deep Dives 2025

Scannen Sie den QR-Code oder besuchen Sie uns unter: 

https://www.miios-research.de/focus-caravaning-zielgruppe

Kontakt & Anfragen:

https://www.miios-research.de/fokus-caravaning-zielgruppe
https://www.miios-research.de/fokus-caravaning-zielgruppe
https://www.miios-research.de/fokus-caravaning-zielgruppe
https://www.miios-research.de/fokus-caravaning-zielgruppe
https://www.miios-research.de/fokus-caravaning-zielgruppe
https://www.miios-research.de/fokus-caravaning-zielgruppe
https://www.miios-research.de/fokus-caravaning-zielgruppe
https://www.miios-research.de/fokus-caravaning-zielgruppe


Expertise

Quantitativer 
Research

Qualitativer 
Research KI- Ansätze POS- Research Research 

Analytics

Erfolgreich im Caravaning Business

www.focus-caravaning.de

Qualification Strategy Performance Management POS

WEITERE INFOS
HINTER DIESEM QR-CODE

ODER SCHREIBEN SIE UNS AN
info@focus-caravaning.de

+49-911-477-567-75



Urheberschutz

Alle Rechte vorbehalten

Kaufpreis der Studie:  €149,- zzgl. MwSt. / (DCHV-Mitglieder: €99,- zzgl. MwSt.)
Kombipaket: 2x B2B Report €269,- zzgl. MwSt. / DCHV-Mitglieder: €169,- zzgl. MwSt.

Stand: November 2025

© Copyright gsr Unternehmensberatung GmbH, MiiOS GmbH 2025

Änderungen und Irrtümer vorbehalten

Das Werk einschließlich aller seiner Teile ist urheberrechtlich geschützt. Jede Verwertung / Veröffentlichung außerhalb der 
engen Grenzen des Urheberrechtsgesetzes und des Vertrags zwischen auftraggebender und auftragnehmender Institution / 
Organisation ohne Zustimmung der Herausgeber ist unzulässig und wird strafrechtlich verfolgt.

Seite 32



Niklas Haupt
GESCHÄFTSFÜHRER
MiiOS GmbH

Sabine Weber
SENIOR CONSULTANT
gsr Unternehmensberatung

sweber@gsr-unternehmensberatung.de

+49 151 42311 369
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