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Marktumfeld — Marktlage: Caravaning-Markt 2026

Trends — Unsicherheit wegen geopolitischer Lage und wirtschaftlichem Rahmen

B  Wirtschaftliche Unsicherheit
B urlaubsneigung

B Regionales Reisen / Europa

n Kosten Fahrzeughaltung &
Miete

Quelle:
FC(B2B) | D 2026/ 8

Belastung der Bevolkerung
durch gestiegene Preise

27 %

der Befragten fiihlen sich durch die
gestiegenen Preise stark belastet

O
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Quelle: Statista / GfK Konsumklimaindex

|- Super — Super E10 — Diesel

sept Nov Jan Marz

2025 2026

Quelle: NDR DATA - Markttransparenzstelle

Die Preise fiir Rohdl sind stark gestiegen

(.

Beginn
Iran-krieg

Sept Okt Nov Dez Jan Feb Marz Apr

2025 2026

Quelle: Graphik NDR Data / Quele ARD Bérse
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https://www.swr.de/swraktuell/diesel-und-benzinpreise-aktuell-so-tanken-sie-heute-clever-100.html

Setup

reprdsentativ
aktuell

umfassend
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Zielgruppe

(Mit-) Entscheider in spezialisierten Betrieben (Reisemobil und Wohnwagen)

Stichprobe
n=95 Interviews (Nettofallzahl), Zufallsstichprobe /
- 79% Vertragspartner eines Herstellers

Markt
Spezialisierter Reisemobil- und Wohnwagenhandel in Deutschland

Zeitraum & Durchfiihrung
April 2026, MiiOS GmbH, Nirnberg
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Spritpreise, Zinsen und Gesamtwirtschaftliche Lage riicken in den ()
Vordergrund. MiiOS

Caravaning-Branche: Herausforderungen (ungestiitzt abgefragt)

Spritpreise / Energiekosten 32% ‘
Hohere Einkaufspreise / EK Zinsen 29%
Gesattigter Markt, geringe Nachfrage 22%
Margen zu erzielen 21%
Inflation 21% ‘
Wirtschaftliche / Politische Lage 20% ‘
Bestandsmanagement \ 4

Fachkraftemangel / Fachpersonal

Zukunftsfahig zu bleiben

Quelle: Welches sind Ihrer Meinung nach aktuell die gréfiten Herausforderungen fiir die Branche? Basis: n=95 S |

FC(B2B) | D 2026/ 8
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Miios

Der Index CMIX

Caravaning Market Index

2025 2028
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relevant
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Zufriedenheit mit dem Absatz von Reisemobilen mit Seitwartsbewegung, ()
WW riicklaufig — Anstieg Anteil sehr Unzufriedener. Mii1iOS

Zufriedenheit mit dem Absatz 2026 (bisher) — Verkauf

‘ Wohnwagen

2026_Mai FZ 39% L 14% - 12% | 35% % 8%
v . 2025_Nov WifA 40% 0% . o BA 41% /R
L S ‘g° 2025_Mai ¥ TP l% 1% ] o 3169100 5 S -
o) § N 2024 Nov wewm 25%  EEZV/EEVE o) 36% WP/ SEENVIT
§ ..% g 2024_Mai B 38% % 13% 0 L e 10% ]
=2 N 2023 Nov WENZR EPL/S 13% 00 | BA 38% _16% | 14% |
2023_Mai IPEVEEE 27% N7 | 19% | b/ 1194 % |
2022_Mai IEEEYV/S 15% 1% L 40% | 18% 1i57W
B Sehr zufrieden Zufrieden B Sehr zufrieden Zufrieden
Neutral ® Unzufrieden Neutral ® Unzufrieden
m Uberhaupt nicht zufrieden B WeiR nicht/ k.A. m Uberhaupt nicht zufrieden B WeiR nicht/ k.A.
Quelle: Alles in allem: Wie zufrieden waren Sie bisher im Jahr 2026 mit dem Absatz von Reisemobilen / Wohnwagen insgesamt? Basis: n=90/ 62 S P
FC(B2B) | D 2026,/ 8 o —
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Prognose Verkauf 2026: Verhalten — Handel erwartet Konstanz - WW ()
skeptisch, weiter Riickgang erwartet. Mii1iOS

KNOWLEDGE.NOW

Prognose fiir 2026 — Absatzentwicklung Verkauf

Reisemobile Wohnwagen
o ® Zunahme um > 10% X - W Zunahme um > 10% o
w E g o o T
8 E’ ,: Zunahme um >5% 369 38% 26% Zunahme um > 5% 38% ) ) 30% 509 40% N 3
S 9 4°/ 48% ?
ED g :§ Konstant B 3 33% Konstant 3 48%
O N3
| ST of of ‘ = 0
Q. 3 E’ m Riickgang um > 5% A’ 2 m Ruckgang um > 5%
< i 39 |
B Rickgang um > 10% ‘ W Rickgang um > 10% -
gang 0 s i b9 20 . 89 90 49%
! o @ WeiR nicht / k.A. 59
Weil} nicht / k.A. D o b/
/ 2022 Mal 2023 Mal 2023 Nov 2024 Mai 2024 Nov 2025 Mai 2025 Nov| 2026 Mal 2022_Mai 2023_Mai 2023_Nov 2024_Mai 2024_Nov 2025_Mai 2025_Nof 2026_Mai
Quelle: Und mit welcher Absatz-Entwicklung bei ... rechnen Sie fiir Ihren Betrieb fiir das Jahr 2026? Basis: n=90 /62 S |
FC(B2B) | D 2026/ 8
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Sinkende Zufriedenheit des Handels mit Vermietung Reisemobil und ()

Wohnwagen.

Zufriedenheit mit dem Umsatz 2026 - Vermietungsgeschaft

Reisemobile Score

=

MiiOS

KNOWLEDGE.NOW

Wohnwagen Score

§ 2026_Mai 219% 30% 1904 o7 48%
X~ . % 2025_Nov -EEE 20% N 8% 40%
0O _g, D 2025_Mai TS 23% 74 [ 100 ! PYL7IN6% 0% A
O 5§ 2024Nov mwvam 25% - e 14% |
.% E § 2024_Mai Ry 27%  EVSE | 17% | 42% 193% 8%
hs: N E 2023_Nov Y7 21% 7T Nz 32% VAT
9, 2023_Mai |IEEEE/IEEE 10%/ 574 | 26% | 26% %%63%
§ 2022_Mai IPIS7SEE 19% 63% L 6% | LR 8% 8% 14% |
B Sehr zufrieden Zufrieden B Sehr zufrieden Zufrieden
Neutral m Unzufrieden Neutral m Unzufrieden
m Uberhaupt nicht zufrieden B WeiR nicht/ k.A. m Uberhaupt nicht zufrieden B WeiR nicht/ k.A.
Quelle: Wie zufrieden waren Sie mit dem Vermietgeschdft in 2026 (bisher)? (Reisemobile/Wohnwagen) Basis: n=67 /29

FC(B2B) | D 2026/ 8
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Erwartungen fiir Vermietungen polarisieren — deutlich Riickgang im WW
Bereich erwartet.

Prognose fiir 2026 — Entwicklung Vermietungsgeschaft insgesamt

Prognose

Quelle:

FC(B2B) | D 2026/ 8

Entwicklung
Vermietungsgeschdft 2026

Reisemobile

9%
B Zunahme um > 10% 6%

Zunahme um > 5%

Konstant

56%

M Rickgang um > 5% 59% 61%

48%

M Rickgang um > 10%

5% , 5%
0, O U
WeiR nicht / k.A. 7 B 7 %

2024_Mai 2024_Nov 2025_Mai 2025_Nov

Und wie wird sich Ihrer Meinung nach das Vermietungsgeschdft fiir ..

/' 15%

7%
B Zunahme um > 10%

Zunahme um > 5%
Konstant
45%
M Rickgang um > 5%

MW Rickgang um > 10%

WeiR nicht / k.A.

2026_Mati

. in 2026 insgesamt entwickeln?

Wohnwagen

(2% ]

44%
44%

659
7% 44% %

5% -
5%
109
8%

2024_Mai 2024_Nov 2025_Mai2025_N

Basis: n=61/29

v2026_Mai
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Perspektive bis 2028 / 2029: Uberwiegend wird Konstanz erwartet, auch ()
mittelfristig. MiiOS

Geschaftsklima: Geschaftserwartungen bis 2028 / 2029 (2-3 Jahre)

Geschaftsklima - Caravaning

2026_Mai ¥ 63% L 12% 4% |
(4)) 2025_Nov 59% __14% 2% |
'E 2025_Mai F% 59% L 18% 3% |
ﬁ 2024_Nov 59% o o
% 2024_Mai 60% L 93% 8% |
5 2023_Nov %2 62% L 12% 9% ||
a. 2023_Mai 5 51% 0% 0% |
2022_Mai T/ 46% 9% 3% |
M Stark steigend m Steigend ® Neutral ®Abnehmend M Stark abnehmend ® Weil nicht / k.A.
Quelle: Wie beurteilen Sie bis 2028, also fiir die néichsten 2-3 Jahre, das Geschdftsklima im Caravaning-Bereich? Basis: n=95 S P
FC(B2B) | D2026/8
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Der Index CMIX

Caravaning Market Index

2025 2028
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O

Caravaning Market Index (CMX): Branchenindex sinkt um satte 7 Punkte. MiiOS
11

Caravaning Market Index

2022 2023 2024 2025 2026

Index
Trendbarometer

CMX

88

05/2026

Quelle: Basis: n=95 9 S |

FC(B2B) | D2026/8
UNTERNEHMENS-
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Caravaning Markt Index (CMX): Verkauf leicht tiber Vorjahresniveau — ()
Abschwung durch nachlassende Mietgeschafterwartungen. Mii1OS

CMX: caravaning Market Index im Zeitverlauf

— —
FOCUS CARAVANING Verkaufsindex I FOCUS CARAVANING Mietindex I
110 110 105
105 : 05 9% g1 103 101 : b ‘
100 | 100
95 | 95
90 L 90
85 85
80 : 3 80
75 79 79 1 73 / 75
70 i 70 i
2022_Mai2023_Mai2023_Nov2024_Mai2024_Nov2025_Mai2025_Nov2026_Mai 2022_Mai2023_Mai2023_Nov2024_Mai2024_Nov2025_Mai2025_Nov2026_Mai
&= <@= = Geschaftsklimaindex —@— \/erkaufsindex Reisemobile &= =@~ = Geschéftsklimaindex ——@— Mietindex Reisemobile
@ \/erkaufsindex Wohnwagen @ Mietindex Wohnwagen

Quelle: Basis: n=95 S
FC(B2B) | D 2026/ 8
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Status Quo: Jeder fiinfte (sehr) zufrieden mit den erzielten Margen — Anteil
sehr unzufriedener sinkt. Allerdings Tendenz riicklaufig.

Zufriedenheit mit der erzielten Marge 2026 (bisher)

2026_Mai

) 2025_Nov 0
£ )

c 2025_Mai VLY A 4%
% 2024_Nov ¥/ S S A VS
.g 2024_Mai B/ YS/ . 25% /% )Y

S
o 2023_Nov 12% 1% 9% 6% 6% |

=
N 2023_Mai L 6%1% /% |

2022_Mai Y] - 7 A 2% 5% |
M Sehr zufrieden M Zufrieden
Neutral M Unzufrieden
m Uberhaupt nicht zufrieden m WeiB nicht/ k.A.
Quelle: Wie zufrieden sind Sie mit der erzielten Marge in lhrem Betrieb 2025 (bisher) insgesamt? Basis: n=100 S |

FC(B2B) | D 2026/ 8
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Neufahrzeuge



https://www.etsy.com/de/shop/20glueckSMomente18?ref=l2-about-shopname
https://www.etsy.com/de/shop/20glueckSMomente18?ref=l2-about-shopname
https://www.etsy.com/de/shop/20glueckSMomente18?ref=l2-about-shopname
https://www.etsy.com/de/shop/20glueckSMomente18?ref=l2-about-shopname
https://www.etsy.com/de/shop/20glueckSMomente18?ref=l2-about-shopname

Bestandsituation scheint sich normalisiert zu haben. .

Verkauf - Markttrend Bevorratung Neufahrzeuge

Reisemobile Wohnwagen
16% V~~~~~ HS% '~~~~~
Mehr h 31% = Mehr 23% =
AN 64% RN 35%
I 42% I 7%

Genauso viel r 30% Genauso viel -26%
18% 33%
Weniger 34% Weniger 43%
|

14% R 24%
0% W 2026_Mai B 5% W2026_Mai
Weil nicht / k.A. 5% 2025, Mai WeiR nicht / k.A. 8% =2025_Mai
4% M 9%
H2024_Mai H2024_Mai
Quelle: Haben Sie aktuell ... (mehr, genauso viel oder weniger) Neufahrzeuge in Ihrer Ausstellung / Bevorratung als iiblich? Basis: n=90/62 S |

FC(B2B) | D 2026/ 8
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7 von 10 Handlern mit Vermietung.

Vermietgeschiaft: Relevanz und Anteil Vermietungsgeschift am Gesamtumsatz im Handel 2026

Quelle:
FC(B2B) | D 2026/ 8

Handler mit Vermietgeschaft

X X N X X X X
(@)} — o i i —
© ~ ~ I~ ~

N
[ N~

2022_Mai 2023_Mai 2023_Nov 2024_Mai 2024_Nov 2025_Mai 2025_Nov 2026_Mai

Wie hoch ist der Anteil des Vermiet-Geschdfts an lhrem Gesamtumsatz? Basis: n=95 /67

SM
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https://www.etsy.com/de/shop/20glueckSMomente18?ref=l2-about-shopname
https://www.etsy.com/de/shop/20glueckSMomente18?ref=l2-about-shopname
https://www.etsy.com/de/shop/20glueckSMomente18?ref=l2-about-shopname
https://www.etsy.com/de/shop/20glueckSMomente18?ref=l2-about-shopname
https://www.etsy.com/de/shop/20glueckSMomente18?ref=l2-about-shopname

O

Bestande an gebrauchten Reisemobilen im Handel tiber Vorjahresniveau.

Verkauf - Markttrend Bestiande Gebrauchtfahrzeuge — Mittelwerte im Zeitverlauf

Reisemobile Wohnwagen
| |
1 I
[ |
[ |
1 I
[ |
| |
B EEEEEEE E= £ EE!EGE
2022_Mai 2023_Mai 2023_Nov 2024_Mai 2024_NovBR025_Mai 2025_Nov 2026_Mai 2022_Mai 2023_Mai 2023_Nov 2024_Mai 2024_Nov R025_Mai 2025_Nov 2026_Mai
Quelle: Wie viele gebrauchte ... haben Sie aktuell im Bestand? Basis: n=90/ 62 S P
FC(B2B) | D 2026/ 8
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Exkurs Handlereinkaufspreise: Focus Caravaning Prize Analyzer.

Einkaufspreise Hiandler — Trend PrizeAnalyzer (Quelle: www.focus-caravaning.de) SCAN ME

Handlereinkaufpreise iber Caravanmarkt24:
Gesamtentwicklung seit Q1/2024

60

(8]
(8]

(€3]
o

47.500 €

|
|
|
|
qe
|

N
o

Medianpreis (in Tsd. €)
N
(8]

35

Tatsachliche Einkaufspreise

30
g & & & &I IS
U Al A SR, B, B B, B
S S S S S S SO
=g Gesamtentwicklung

Quelle:

Handlereinkaufpreise Uber Caravanmarkt24:

Vergleich nach Fahrzeugalter

v

60 1

50

30

Medianpreis (in Tsd. €)

20

t4
sp\}

N QO
'»""Q ﬁ?‘g m"‘g ﬁP‘Q
DU S

—@— Bis 2 Jahre —@— 2-4 Jahre 4-6 Jahre

e —— - ———

®

—e—6-10 Jahre Uber 10 Jahre

Basis: > 1.000

FC(B2B) | D 2026/ 8

40W

-1,9%
+3,7%

-5,2%

-19,3%
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Werkstatt

& Service



https://www.etsy.com/de/shop/20glueckSMomente18?ref=l2-about-shopname
https://www.etsy.com/de/shop/20glueckSMomente18?ref=l2-about-shopname
https://www.etsy.com/de/shop/20glueckSMomente18?ref=l2-about-shopname
https://www.etsy.com/de/shop/20glueckSMomente18?ref=l2-about-shopname
https://www.etsy.com/de/shop/20glueckSMomente18?ref=l2-about-shopname

Werkstattauslastung Friihjahr 2026: Anteil Werkstatten mit Vollauslastung

konstant bei 62%.

Werkstattauslastung 2025

O

@ Werkstattauslastung 03/2026
I 629%
100% 2
; M 7%
99% bis 91% 0%
o hic 760, N 22%
N B3 N B N B 90% bis 76% 149
al3 al= =138
75 bis 51% N 3%
03/2024 10/2024  03/2025 10/2025 03/2026 .
Bis 50% | 1%
W2 Werkstattauslastung ~ ® % Vollauslastung 0 % _/‘1 ______________________________________
WeiR nicht / kA, | 1% m Mai 26
Mai 25
Quelle: Zu wie viel Prozent war lhre Werkstatt ... ausgelastet? Basis: n=95 S P
FC(B2B) | D 2026/ 8
UNTERNEHMEMNS-
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https://www.etsy.com/de/shop/20glueckSMomente18?ref=l2-about-shopname
https://www.etsy.com/de/shop/20glueckSMomente18?ref=l2-about-shopname
https://www.etsy.com/de/shop/20glueckSMomente18?ref=l2-about-shopname
https://www.etsy.com/de/shop/20glueckSMomente18?ref=l2-about-shopname
https://www.etsy.com/de/shop/20glueckSMomente18?ref=l2-about-shopname

64% der Handelsbetriebe planen 2026 Investitionen — Digitalisierung und Ki ()
sind die Top-Themen.. MiiOS

Geplante Bereiche &

29%

Investitionen 2026: Bereiche

Investitionen geplant
Digitalisierung

Qualifizierung MA Service

Ki

0,
Qualifizierung MA Vertrieb 15618%
0,
Zusatzliches Personal 15f7%
», d 30 9, 9, d D d o,
Ausstellungsflache 18%
B Mai-26

2023 _Nov 2024 _Nov 2025 Mai 2025_Nov 2026_Mai .

Werkstatt

Zusatzliche Standorte

Quelle: In welche Bereiche planen Sie in 2026 zu investieren? Basis: n=95 S |
FC(B28B) | D 2026/ 8

UNTERNEHMENS-
BERATUNG




Fazit

Key Learnings

1

2

Quelle:
FC(B2B) | D 2026/ 8

Geschaftsklima, Rendite

Der Branchenindex CMX zeigt mit 88 Punkten gegeniliber 95 Punkten im Vorjahresherbst und 91 Punkten
im Mai des Vorjahres einen gewissen Pessimismus des Handels, was neben den weiterhin
herausfordernden Marktbedingungen sicherlich auch an der gesamtpolitischen Situation mit Krieg,
steigenden Spritpreisen und Inflation liegt. Die Umsatzrendite liegt bei 16 Prozent der befragten Handler
bei 4 Prozent und mehr, bei 9 Prozent der befragten Handler ist sie negativ. Wenn man dazu die
Zufriedenheit mit der erzielten Marke betrachtet, ist der Anteil der Handler, die mit der Marge sehr
unzufrieden sind mit 15 Prozent zwar ricklaufig, die durchschnittliche Zufriedenheit allerdings ebenfalls.
Auch wenn Licht und Schatten nach wie vor das Bild des Marktes pragen, sind die Geschaftserwartungen
fir die nachsten 2-3 Jahre liberwiegend konstant bis positiv.

Absatz

Die Absatzprognosen der im April 2026 befragten Handler sind im Bereich der Reisemobile verhalten: Etwa
die Halfte rechnet mit konstanten Absatzzahlen, jeder Dritte mit einem ricklaufigen Markt. Im Bereich der
Wohnwagen ist man deutlich skeptischer: Hier rechnet nur etwa jeder Dritte mit Konstanz und etwa die
Halfte mit einem Rickgang. Bei der Zufriedenheit mit dem bisherigen Absatz im Jahr 2026 sieht man im
Bereich der Reisemobile eine Seitwartsbewegung, im Bereich der Wohnwagen eine deutliche Zunahme der
nicht oder gar Uberhaupt nicht zufriedenen Handler.

SM
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Fazit

Key Learnings

3

4
5

Quelle:
FC(B2B) | D 2026/ 8

Vermietungsgeschaft

71 Prozent der befragten Handler geben an, dass Sie im Vermietungsgeschaft aktiv sind: Im Durchschnitt
macht das Vermietungsgeschaft 15 Prozent des Umsatzes aus. Die Zufriedenheit mit den Umsatzen ist
sowohl bei Reisemobilen als auch im Bereich der Wohnwagen riicklaufig, Im Bereich der Reisemobile
rechnet knapp die Halfte mit einem konstanten Vermietungsgeschéft. In der Wohnwagenvermietung sind
die Prognosen deutlich negativer: Hier rechnet knapp die Halfte mit einem Riickgang.

Gebrauchtwagen

Im Gebrauchtwagengeschaft wird von den befragten Handlern eine konstante Entwicklung bei leicht
steigenden  Gebrauchtwagenpreisen erwartet — und dies bei konstanten tatsdchlichen
Handlereinkaufspreisen.

Werkstatt

Der Anteil der Handler, die Giber eine Vollauslastung der Werkstatt berichten, ist mit 62 Prozent nach wie
vor sehr hoch. Ebenso wie eine durchschnittliche Werkstattauslastung von 95 Prozent. Durchschnittlich
steigend die Stundenverrechnungssatze, allerdings machen Garantie- und Gewahrleistungsarbeiten ein
Drittel der Werkstattauslastung aus, was zu einem durchschnittlichen Stundenverrechnungssatz von 84 €
fihrt.

SM
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/e FOCUS CARAVANING IMPULSTAGE 2026

Alle 15 Sessions noch einmal ansehen.

Zugriff auf alle Video-Aufzeichnungen und Unterlagen der Impulstage 2026 — on demand, jederzeit.

STANDARD DCHV-MITGLIED, Intercaravaning, Caravan-
Vermieter-Bund

89 €* 69 €*

Fur die Branche Fiir Mitglieder DCHV, Intercaravaning,
CVvVB

@ Alle 15 Session-Aufzeichnungen @ Alle 15 Session-Aufzeichnungen

@ Komplettes Unterlagen-Paket @ Komplettes Unterlagen-Paket

@ Zugang liber Shop-Code @ Verglinstigter Mitglieder-Preis

Zugangscode fur Video & Unterlagen erhalten Sie direkt nach dem Kauf im Shop:

tiber shop.focus-caravaning.de erhaltlich

Alle Unterlagen & Videos unter shop.focus-caravaning.de | * zzgl. MwsSt.



/e FOCUS CARAVANING IMPULSTAGE 2026

Research
Analytics

Quantitativer Qualitativer
Research Research

Qualification Strategy Performance Management POS

WEITERE INFOS
HINTER DIESEM QR-CODE

g Focus ODER SCHREIBEN SIE UNS AN I
Mii 0 S CARAVAN|NG nfo@locuscarianing o reyvgyE




Das Moderatoren-Team

SABINE WEBER

Senior Consultant Caravaning
gsr Unternehmensberatung
sweber@gsr-unternehmensberatung.de
+49 15142 3113 69

MiiOs

NIKLAS HAUPT
Geschaftsfihrer
MiiOS GmbH

niklas.haupt@miios.de
+49 911 477 567 75



Partner von Focus Caravaning

Premiumpartner Medienpartner

S ik banlk . Besuchen Sie uns auf:
. ) .
72 caravantinan: %I‘EISEIII[II]“ www.focus-caravaning.de

Gf
i
m«‘*

BaM

MARKETING =

v, > Jahn&Partner
7" Inhaber Daniel Brachmeier

NURNBERGER g

AutoMobil
Versicherungsdienst GmbH
caravanmarkt24




	Foliennummer 1
	Foliennummer 2
	Foliennummer 3
	Foliennummer 4
	Foliennummer 5
	Foliennummer 6
	Foliennummer 7
	Foliennummer 8
	Foliennummer 9
	Foliennummer 10
	Foliennummer 11
	Foliennummer 12
	Foliennummer 13
	Foliennummer 14
	Foliennummer 15
	Foliennummer 16
	Foliennummer 17
	Foliennummer 18
	Foliennummer 19
	Foliennummer 20
	Foliennummer 21
	Foliennummer 22
	Foliennummer 23
	Foliennummer 24
	Foliennummer 25
	Foliennummer 26
	Foliennummer 27
	Foliennummer 28
	Foliennummer 29
	Foliennummer 30
	Foliennummer 31

