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,Wie viele Besucher schauen sich lhre
Fahrzeuge an und gehen wieder,
ohne dass Sie mit Ihnen gesprochen haben?”

André Komp - Session 3 - 20.04.2026 P A»DOMETIC
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evo.rep

Der KI-Agent fiir lhren Verkauf

SESSION

André Komp

Co-Founder evo.rep
Head of Al Sales Innovation
@ gsr Unternehmensberatung GmbH

André Komp - session 3 - 20042026 W #> DOMETIC
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DATEN

Lost Visitors

0% 49 % € 144.000,-

Gewinn p.a. den Sie nicht machen,

Kundenansprache wollen Beratung durch KlI-Assistenten
aber machen kénnten
AuRerhalb der Offnungszeiten, sowie bei 49% der Kunden wiinschen sich bereits heute Ca. 100 Besucher im Monat
Unterbesetzung Ihrer Showrooms kann niemand bei der Beratung von Fahrzeugen - ernsthaft 10% interessiert
bzw. nicht jeder angemessen angesprochen einen Kl-Assistenten. =10 potenzielle Kaufer
werden. - 20% kaufen (2 Fzg./Monat, 36 Fzg./Jahr)

=€ 144.000,- (ca. € 6.000,- DB/Fzg.)

[Quelle: TUV NORD INSIGHT Studie 2026]

André Komp - Session 3 - 20.04.2026 (]‘NL) mit freundlicher Unterstitzung von &N DOMETIC
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MOGLICHKEITEN

Losung

Ablauf Vorher Nachher
1. Kunde scannt QR-Code o

2. Kunde stellt Fragen

3. Kl fragt zuriick

4. empfiehlt

5. schlagt nachsten Schritt vor (Beratung/Angebot/Probefahrt)

6. sammelt Kontaktdaten

7. leitet Kontaktdaten und Gesprachskontext an Sie weiter

8. und lhre Verkaufer steigen genau da ein, wo es sich wirklich

After

lohnt.

André Komp - session 3 - 20042026 W #> DOMETIC
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Sie verlieren Kunden nicht, weil sie nicht kaufen
wollen. Sondern weil niemand da ist.

André Komp, Co-Founder - Co-Founder evo.rep & Head of Al Sales Innovation - gsr Unternehmensberatung GmbH

André Komp - Session 3 - 20.04.2026 P A»DOMETIC
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Fd evo.rep

»,Sie kbnnen nicht jeden Moment personell besetzen.
Aber Sie kbnnen jeden Moment verkduferisch nutzen.”

André Komp ,/
Co-Founder evo.rep L
Head of Al Sales Innovation

@ gsr Unternehmensberatung GmbH

akomp@gsr-nexxt-work.de
0176-2137 2584

André Komp - Session 3 - 20042026
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Alle 15 Sessions noch einmal ansehen.

Zugriff auf alle Video-Aufzeichnungen und Unterlagen der Impulstage 2026 — on demand, jederzeit.

STANDARD DCHV-MITGLIED, Intercaravaning, Caravan-
Vermieter-Bund

89 €* 69 €*

Fur die Branche Fiir Mitglieder DCHV, Intercaravaning,
CVvVB

@ Alle 15 Session-Aufzeichnungen @ Alle 15 Session-Aufzeichnungen

@ Komplettes Unterlagen-Paket @ Komplettes Unterlagen-Paket

@ Zugang liber Shop-Code @ Verglinstigter Mitglieder-Preis

Zugangscode fur Video & Unterlagen erhalten Sie direkt nach dem Kauf im Shop:

In Kiirze tiber shop.focus-caravaning.de erhaltlich



Das Moderatoren-Team

SABINE WEBER

Senior Consultant Caravaning
gsr Unternehmensberatung
sweber@gsr-unternehmensberatung.de
+49 15142 3113 69

MiiOs

NIKLAS HAUPT
Geschaftsfihrer
MiiOS GmbH

niklas.haupt@miios.de
+49 911 477 567 75



Partner von Focus Caravaning

Premiumpartner Medienpartner
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EXpertise www.focus-caravaning.de

Erfolgreich im Caravaning Business

-

Quantitativer Qualitativer _ Research
Research Research Analytics

Qualification Strategy Performance Management

WEITERE INFOS
HINTER DIESEM QR-CODE

g Focus ODER SCHREIBEN SIE UNS AN I
Mii 0 S e CARAVANlNG nfo@locuscarianing o reyvgyE
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